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BARI - Mon basta un
grande albergo sia pur
dotato di ognicomfort e
adieci metri dalla spiag-
gia per parlare di occa-
sione turistica. Non &
questo cid che vuole il
mercato sempre pia at-
tento alla qualita e al
servizi, ma soprattutto
alle bellezze naturali, al-
la valonzzazione del pa-
esaggio, al contatto con
Iintero habitat, la storia
e i sapori di un luogo.
Cli imprenditori pil evao-
luti e pita attenti al ri-
spetto dell'ambiente
parlano si di sviluppo,
ma ecosostenibile, ovve-
ro compatibile con il ter-
ritorie circostante. Un
concetto che sempre di
piu fa parte dell'opinio-
ne collettiva e che si
estende ad ogni settore
produttive, ancora di
pid al mondo dell’'edili-
zia, spesso sotto accusa
per scempi sul territo-
rio. E un convinto soste-
nitore dell'ecoturismo
anche Vittorio Andide-
ro, amministratore uni-
co della Victor Service,
societd dellomonimo
gruppo barese specializ-
zato nel campo delle
strutture e viflagel turi-
stici, Andidero, anche
consigliere dell'Enit,
I'Ente nazionale italia-
no per il turismo, ha fat-
Lo una scelta precisa gia
da parecchio tempo da
quando, nel 1983, mise
in piedi nel Salento, sul-
le limpide acque di
Ugento, il Vietor Villa-
ge, un grande villaggio
vacanze che ogni estate
richiama migliaia di per-
sone anche dallestero.

Vent'anni fa il gruppo
Andidero aveva gia in
mente 'obiettive di un
turismo compatibile
con l'amblente? ¥

«E' un concetto che si
¢ evoluto di recente, in
OENi campo e in ogni set-
tore e che oggi fa parte,
in modo diffuso, della co-
scienza comune, Le im-
prese piu moderne, in
ogni settose produttive,
sono sempre pia atten-
te al rispetco della natu-
ra, pena lesclusione da
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costa ai fini di un eco- |

L'imprenditore Vittorio Andidero

« e imprese pit moderne, in ogni
settore produttivo, sono sempre pil
attente al rispetto della naturas»

un mercato decisamen-
Le severo al riguardo.
Nei ne siamo stati con-
sapevoll gla moltl anni
[a guando NOn sa ne par-
lava per niente. Faccio
l'esempio proprio del
Victer Village, unastrut-
tura da 2600 posti letto
che si sviluppa sulle pil
belle coste della Puglia
costruita nel 1983. Il no-
stro villaggio non & visi-
bile dal mare perché
una grande pineta fada
schermo alle costruzio-
ni. Queste ultime, im-
merse nel verde, sono
basse e si sviluppano ri-
gorosamente in linea
orizzontale. MNatural-
mente questa soluzione
¢ economicamente mol-
to pil costosa rispetto
ad una costruzione che
5i estende in verticale.
Stiamo adattande que-
sta stessa filosofia an-
che per "Agape” il nuovo
villaggio turistico inte-

a breve a fra Polignano
e Cozies,

Soluzioni non sempre
facili e dispendiose per
un imprenditore, dun-
que.

«Bisogna volerle. Noi
per ron gravare sul ma-
re e sull'ambiente abbia-
mo spontaneamente
scelto di spostare il cor-
po centrale del villag-
gio, una struttura con
3200 posti letto, al di 14
della strada Statale uti-
lizzando la costa in mo-
do diverso senza occu-
parla con il cemento,
Abbiamo costruito con
la stesza concezione an-
¢he il Victor Country ad
Alberobello, un paese
sede di un patrimonio
storico e naturale noto

intutto il mondo. I1 pro-,

blema, dunque, non é so-
lo quello delle coste, ma
\una verae propria floso-
fia del turismo-,

Qual &, secondo lei,
I'utilizzo corretto della

grato che realizzeremao

tursimo?

«La fruizione delle co-
ste pud essere interes-
sante e varia senza ne-
cessariamente entrare
in canflitto con il pae-
saggio. Preservarle non
significa non utilizzarle,
ma, anzi, valorizzare il li-
torale, le spiagge, il ma-
re, con attivita sosteni-
bili e con strutture pre-
carie, leggere, movibili,
provvisorie. Esse posso-
no servire alla balneazio-
ne, alla ristorazione, all
intrattenimento. Non @
necessario dormirci, ov-
vero assicurarsi i posti
letto direttamente sul
mare. Naturalmente io
s0no costruttore & sono
per lo sviluppo delle
strutture turistiche, ma
il mercato ora chiede al-
tro=.

Il turista moderno ed
evoluto cosa si aspetta
e cosa chiede ad una
struttura ricettiva, ol-
tre i comfort, i servizi e
il divertimento?

«Oggi 51 vogliono pro-
dotti ecocompatibili. Il
turista in vacanza vuole
esfere a contatto con la
natura, vedere l'ambien-
te e il paesaggio valoriz-

zatie non ama trascorre’

il tempo libero fra il ce-
mento, sia pure in riva
al mare. Vogliono i servi-
zi, le infrastrutture, ma
contestualizzate e adat-
tate ai luoghi autoctao-
ni=.

In che senso?

=C'¢ una forte risco-

perta del turismo all™

aria aperta, dove il pro-
tagonista vero e il pae-
saggio e l'ambiente. Poi
ci sono quelli che chie-
dono non un villagglo
qualsiasi, ma luoghi da
gustare insieme al terri-
torio. Insomma se si
scelgono vacanze nel
Mediterraneo si deside-
rano strutture in armo-
nia con l'ambiente, lo sti-
le, l'architettura ela sto-
ria di un luogo. Lo stes-
s0 vale per il turismo
montano, peri paesidel
Nord e per guelli esoti-
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